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RESUMO

Ferreira ASSBS. Ambiente de tele-educacéo e iconografia didatica [dissertacao].
Séo Paulo: Faculdade de Medicina, Universidade de Sao Paulo, 2005. 73p.

A é&rea de publicidade e propaganda desenvolveu ao longo dos anos técnicas de
comunicacdo de massa e de transferéncia rapida da informacdo. Dentre estas
técnicas encontram-se o0s slogans e as iconografias. Este trabalho foi
desenvolvido aplicando essas ferramentas para fins educacionais. Para isso, foi
dividido em trés modulos. O moédulo 1 avaliou o uso de comunicacdo textual
simplificado (slogans), abordando o tema “Doencas Sexualmente Transmissiveis” .
Foi aplicado a estudantes do 3° ano de Medicina que ainda ndo haviam tido aula
sobre o tema. Para avaliar o impacto da forma de comunicacéo textual (slogans),
foram elaboradas frases longas com linguagem cientifica contendo 15 tépicos. A
partir destas frases longas, foram desenvolvidas frases compactadas utilizando-se
técnicas da area de publicidade e propaganda para a elaboracdo de slogans.
Foram entdo elaboradas trés formas de material didatico abordando o tema. A
primeira forma constou de frases longas em forma de topicos descritivos , em
linguagem cientifica. A segunda constou exclusivamente de frases compactadas
em forma de slogans e a terceira constou da juncdo das duas formas anteriores.
Foi entdo elaborado um questionario com 10 questdes de multipla escolha,
aplicado em duas fases. A aplicacdo da primeira fase ocorreu imediatamente ap4s
a leitura dos textos didaticos e a da segunda fase, 60 dias apds a leitura. Para
analise estatistica foi utilizado o teste F de Snedcor para analise de variancia, no
nivel de 5 % de significancia. Notou-se que houve aumento da memorizacao pelos
estudantes que fizeram a leitura do material contendo a associacdo das frases
longas com os slogans, mostrando que os slogans, quando utilizados como
modelo auxiliar de aprendizado, podem trazer significativos beneficios a
educacdo. O modulo 2 constou da analise da elaboracédo de videos educacionais
produzidos em computacdo grafica, denominadas iconografias, para criacdo de
meios de comunicacdo dinamica. Este utilizou o tema “Ciclo do Pélo”.
Demonstrou-se entdo a viabilidade de concentracdo de grandes quantidades de
informacbes em poucos minutos de animacdo, com a vantagem de poder
apresentar o processo de forma dindmica sem perder os detalhes cientificos. O
mddulo 3 apresentou a inser¢do de slogans em videos educacionais produzidos
em computacgdo gréfica sobre o “Ciclo do Pélo”, apontando uma nova ferramenta
de transferéncia rapida e eficiente de dados. Os slogans e as iconografias, quando
utiizados em material educacional, podem trazer significativos beneficios ao
aprendizado do aluno.

Descritores: Publicidade/métodos, Imagem Tridimensional, Videos Educativos
[Tipos de Publicacao], Telemedicina.



SUMMARY

Ferreira ASSBS. Tele-education environment and didactic iconography
[dissertation]. S&o Paulo: School of Medicine, S&o Paulo University, 2005. 73p.

The field of advertising developed throughout the years techniques of mass
communication and rapid information transmission. Among these techniques are
slogans and iconographies. This paper was developed by using these tools for
educational purposes. It was divided into three modules. Module 1 evaluated the
use of simplified textual communication (slogans), approaching the subject
“Sexually Transmitted Diseases”. It was applied to third-year medical students,
which still had not taken the course on this theme. To evaluate the impact of the
textual communication form (slogans), long phrases in scientific language
containing 15 topics were elaborated. From these long phrases, compact phrases
were developed utilizing techniques of the advertising area for elaboration of
slogans. Three forms of didactic material on that theme were elaborated. The first
form consisted of long phrases in descriptive topics, using scientific language. The
second was constituted exclusively of compact phrases in the form of slogans, and
the third was composed of the two previous forms combination. Then, a
questionnaire of 10 multiple-choice questions was elaborated and applied in two
phases. In the first phase, application occurred immediately after the reading of
didactic texts and in the second phase, 60 days after the reading. For statistical
analysis, the Snedcor’s F test was used for analysis of variance, at 5% significance
level. There was an increase in memorization by students who read the material
containing the association of long phrases and slogans, showing that the latter,
when used as an auxiliary model of learning, can bring significant benefits for
education. Module 2 consisted of analyzing the elaboration of educational videos
produced in graphic computing, called iconographies, for development of dynamic
communication means. The theme “Hair Cycle” was utilized. Viability of
concentration of high quantities of information in few minutes of animation was
demonstrated, together with the advantage of presenting the process in a dynamic
form without losing scientific details. Module 3 presented the insertion of slogans in
educational videos produced in graphic computing on the “Hair Cycle”, showing a
new tool for rapid and efficient data transference. Slogans and iconographies,
when utilized in educational material, can bring significant benefits for the student’s
learning.

Descriptors: Advertising/methods, Three-Dimensional Imaging, Instruction
[Publication Type], Telemedicine.



1.0 INTRODUCAO

A comunicacéo é utilizada pelo homem para se expressar e difundir idéias.
Uma das formas encontradas de comunicagdo em massa da-se por meio da

publicidade e da propaganda.

Os termos Publicidade e Propaganda n&o significam rigorosamente a
mesma coisa quando buscamos suas origens. A palavra publicidade significa
genericamente, divulgar, tornar publico, e propaganda compreende o ideal de
incutir uma idéia, uma crenca na mente alheia. Atualmente, apesar de alguns
autores ainda manterem essa distingao, as palavras publicidade e propaganda
sdo usadas indistintamente. Na verdade s&o utilizadas como sinénimos,
principalmente no dia a dia do mercado profissional (Brazil, 2003).

A area da publicidade e propaganda possui diversas formas e estratégias
de comunicagdo, sendo seu uso indispensavel para o sucesso de uma
campanha publicitaria. Librandi (1994) mostra que os criadores publicitarios
utilizam varios recursos para chamar a atengdo dos consumidores para suas
mensagens.

Para que um anuncio, filme ou cartaz sejam eficientes em atingir seu
publico-alvo devem, antes de tudo, serem vistos; mas para que a mensagem
publicitaria cause impacto e, desse modo, traga o efeito desejado € necessario
que, além de ser vista, seja compreendida por seu receptor. Caso haja alguma

dissonancia entre o anuncio publicitario e os habitos do publico-alvo, este, se



tornara ineficaz. A atencdo representa a condicdo indispensavel para a
eficiéncia da mensagem publicitaria (Librandi, 1994).

Segundo Ribeiro et al.(1995), é sempre indispensavel estudar cada caso
em particular para decidir a melhor forma de atingir o consumidor por meio da
comunicagao. Por isso, ndo ha uma féormula magica universal para fazer
propaganda eficiente. Para que isso ocorra, € necessario um estudo dos
objetivos do cliente.

Outra definicdo importante e necessaria para o sucesso da campanha, é a
definicdo do chamado publico-alvo. Para isso, é preciso uma definigdo do
consumidor a quem a mensagem sera dirigida. Além da definicdo dos objetivos
e do perfil do consumidor-alvo, a estratégia de comunicagdo compreende
também a definicdo de um conceito de comunicacdo que estabeleca todo o
conteudo da mensagem que devera ser transmitida ao consumidor. Esta é outra
decisdo estratégica importante: definir o que deve ser comunicado para que os
objetivos estabelecidos sejam atingidos.

A propaganda, para produzir resultados positivos, deve cumprir
corretamente a sua fungéo de comunicar e informar. Isso significa que se deve
levar em conta os seguintes aspectos: se causou impacto e despertou o
interesse (difundiu); se despertou o desejo de possuir o produto ou servigo
(persuadiu) ; e se incutiu credibilidade e levou a compra (motivou) (Paz, 2005).

O quadro a seguir resume o conjunto de atributos que podemos chamar
‘condicbes de comunicabilidade” de uma peca publicitaria. Apresenta a

correspondéncia entre as qualidades da peca, os efeitos esperados e as



respostas do consumidor a comunicacdo, que seriam as evidéncias da

existéncia dessas qualidades.

Quadro 1- Condi¢des de comunicabilidade

Qualidades
estruturais

Qualidade da peca de
comunicacao
(efeito esperado)

Respostas do consumidor a
comunicacao

e Impacto
(atengao despertada)

Lembranca da marca,
Lembranca do comercial,
Reconhecimento de
elementos verbais e visuais

e Atratividade
(atengdo mantida ao longo da

peca)

Reprodugéo do conteudo
principal

e Durabilidade
(atengdo mantida no periodo de
veiculagao — repeticdes)

Manifestacao de agrado,
prazer em ver, vontade de ver
mais vezes, lembranca
permanente.

Qualidades
de
conteudo

e Clareza
(entendimento dos significados
desejados)

Interpretacdo correta da
mensagem sobre o produto,
relacdes e associacdes
positivas com a marca.

e Relevancia
(envolvimento e identificagao
pessoal com o conteudo)

Manifestagdes de interesse e
desejo de comprar ou
consumir o produto e de estar
nas situacdes apresentadas.

e Credibilidade
(aceitagao do conteudo persuasivo)

Reacao receptiva,
manifestacao de confianca na
honestidade das intencdes,
na veracidade das
promessas.

FONTE: Ribeiro et al. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e
ninguém teve paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas; 1995. p. 78.




Para obter os resultados esperados, uma campanha publicitaria tem que
despertar a motivagdo no publico-alvo. Librandi (1994) ressalta que o criador
publicitario sabe que sem motivagdo o comportamento do consumidor seria
estatico, inerte. E necessario entdo incentiva-lo & agdo de compra por meio de
uma demonstracdo de necessidade. Mas, para satisfazer esta necessidade, é
preciso produzir um comportamento, meio este que pode ser causado por
varios fatores, entre os quais, a motivagao.

Uma das formas utilizadas para obtencdo da motivacdo na area de
publicidade e propaganda é a utilizagdo de slogans. Os slogans séo frases
curtas que em poucas palavras podem trazer grandes significados, e por
estimularem a associagao de idéias, os slogans podem ser observados como
uma das formas utilizadas por criadores publicitarios para a obtencdo de
motivacdo. A funcdo real do slogan ndo estd no seu sentido, mas no seu
impacto; ndo esta no que ele quer dizer, mas no que ele quer fazer (lasbeck,
2002).

lasbeck (2002) comenta que a publicidade esta sempre a nos lembrar que
as formas mais simples de comunicagdo sdo, ainda, aquelas que melhor
retorno propiciam. Brazil (2003) afirma que uma mensagem publicitaria deve ser
a mais simplificada possivel.

O slogan é, historicamente, um mecanismo verbal que n&o intenta
argumentar nem evocar a racionalidade. Ele objetiva o incitamento de um
grande numero de pessoas, compelindo-as a um comportamento ativo, n&o

necessariamente autodeliberado, mas sempre favoravel ao consumo.



Segundo lasbeck (2002), o slogan € um texto que reune, de forma
compactada, uma série de informacdes que podem ser lidas de multiplas
formas. De modo geral, ele pode ser identificado por conter, variavelmente, uma
ou diversas das seguintes caracteristicas: brevidade, condensagéo, autoridade,
comunicagao imediata e repeticao.

A caracteristica essencial do slogan publicitario € a concisao, que o torna
uma formula marcante, facil de ser retida e agradavel de ser repetida. O slogan
ndo deve ser apenas repetido, mas repetivel, ou seja, as pessoas devem gostar
de repeti-lo, para que seja realmente inesquecivel. Por isso, sado entéo
utilizados como valiosos instrumentos de comunicagao para ajudar na criagao
ou manutencdo da lembranca. Ele pode facilitar a lembranca da marca,
contribuindo de maneira significativa para a venda do produto (Jesus, 2001).
Observa-se, portanto, que o slogan pode ser utilizado como forma de
memorizacdo de marcas e produtos. Isto porque diferentes tipos de
consumidores apresentam diferentes tipos de memoria.

Antunes (2002) aponta que os diversos tipos de memodria podem ser
classificados em dois grupos: as memoérias de curta duragcdo, que é utilizada
rapidamente e esquecida em seguida; e a memoria de longa duragdo, que
tradicionalmente acredita-se ser a memoria propriamente dita.

O verdadeiro aprimoramento da memoéria deve basear-se no estimulo da
mesma como importante “ferramenta” para pleno desenvolvimento da
compreensao, critica e analise e, portanto, de uma aprendizagem verdadeira,

significativa e rica em conexdes. Para que haja uma saudavel memorizagao, ha



a necessidade de organizar as informagdes que a toda hora e de toda parte nos
chegam. E indispensavel saber que tanto os alunos como os consumidores
desprezam conteudos de pouco interesse, deixando mais dificil a grande tarefa
de transferéncia de informagéo. A mensagem que se deseja transmitir deve ser
feita de forma clara, objetiva e organizada de tal maneira que o consumidor
possa fixa-la da maneira que se desejar (Antunes, 2002).

Para que haja a memorizagao por parte do consumidor e o mesmo se
sinta motivado em obter o produto anunciado, foram desenvolvidas algumas
técnicas na area da publicidade e propaganda. Uma dessas técnicas pode ser
observada por meio do uso da imagem em campanhas publicitarias.

A imagem € uma comunicagao visual, e quando esta associada a
representagdes figuradas ou a materiais pictéricos relacionados a um assunto
determinado, pode ser denominada de iconografia. Define-se, portanto,
iconografia como o estudo descritivo da representacao visual de simbolos e
imagens (Houaiss, 2000).

Ribeiro (1995) afirma que um video € uma “imagem em movimento”,
sendo que seus quadros devem ser reproduzidos em uma velocidade constante
e rapida para alcangar a ilusdo de movimento. A partir disto, pode-se sugerir
que os videos sdo uma forma de iconografia dindamica, pelo fato de utilizarem

sucessao de imagens na sua concepgao.

O video, desde sua invencao, tem sido uma poderosa ferramenta

corporativa de comunicagao. Este tem a capacidade de transmitir uma grande



quantidade de informagdo em menor tempo, com o maior impacto, sendo
também uma midia de comunicacdo que traz diversas possibilidades
(Lindstrom, 1995). Além de explorar os sentidos como a audi¢ao e a visao, tem
a capacidade de compactar idéias em curto espago de tempo (Ribeiro et al.,

1995).

Quando usado corretamente, o video fornece ao publico informagbes que
ele nao teria capacidade de acessar ou entender tdo bem de outra forma. Ele
pode recriar a vida real ou eventos hipotéticos. Pode também ajudar a ensinar
relacionamentos de causa e efeito pela apresentagao de cenarios, com pessoas

reais em situacdes realisticas (Ribeiro et al., 1995).

Para criar videos publicitarios, sdo necessarias algumas informagdes em
relacdo a forma e o tempo de exibicdo dos videos. A avaliagao do tempo de
exibicdo de um video se faz necessaria, ja que é totalmente diferente a forma
de comunicagao de um video de 15 segundos de um video de 30” , 45" , 60",
ou mais. Geralmente um video de 15 segundos transmite uma imagem forte,
com apenas uma frase marcante (Ribeiro et al, 1995).

O video pode ser elaborado por meio de sucessdes de imagens
fotograficas, ou por meio de animacbes graficas, as chamadas iconografias
computadorizadas. Dentre as iconografias computadorizadas, encontramos a
realidade virtual. O uso desta emergente e promissora tecnologia, que faz parte
dos chamados Sistemas de Realidade Virtual (os SRVs), vem se difundindo de

forma muito rapida na educacgao e na pratica médica.



Na area médica, a educacado é demorada e continua através de anos de
pratica. Para proporcionar melhores condigdes e apoio no processo de
aprendizagem e aquisicao de habilidades, tem-se utilizado de forma intensiva a

tecnologia (Ferreira e Bercht, 2000).

A realidade virtual é algo mais que uma simples simulagéo, ja que pode
oferecer a possibilidade de interacdo com o modelo. Mediante essa faceta
poderiam se realizar tarefas dentro de um mundo real remoto, dentro de um
mundo gerado por computador ou ainda na combinagao de ambos (Mendes e

Fialho, 2000).

A simulacao por computador, na area educacional, permite aos estudantes
€ aos pesquisadores a “exploragcdo de modelos mais complexos e em maior
numero do que se estivesse reduzido aos recursos de sua imaginagao e de sua
memoria de curto prazo”. Pode-se afirmar que, em certas situagdes, a
simulagao por computador pode atingir efeitos cognitivos superiores aos obtidos

nas experiéncias praticas reais (Mendes e Fialho, 2000).

As técnicas de simulagdo, em particular as que envolvem imagens
interativas, nao substituem os raciocinios humanos, mas prolongam e
transformam a capacidade de imaginagao e pensamento (Levy, 2005).

Na area educacional, a simulacdo pode ser utilizada como ferramenta
interativa, com o intuito de aumento do aprendizado (Chao et al., 2001). Nesta

area observa-se também uma ferramenta de simulacao virtual em crescente



uso, denominada objeto de aprendizagem. Esta ferramenta é utilizada com o
intuito de maximizar o aprendizado do aluno.

Um objeto de aprendizagem é definido como qualquer entidade, digital ou
nao digital, que pode ser utilizada, reutilizada ou referenciada durante a
aprendizagem suportada pela tecnologia (Bertoletti-De-Marchi e Costa, 2005;
Miranda e Costa, 2005). Sdo elementos de um novo tipo de estruturagdo do
ensino baseado no computador e na Internet, sendo utilizado em sistemas de
treinamento baseado no computador, ambientes de aprendizagem interativos,
sistemas de educacgao a distancia e ambientes de aprendizagem colaborativa.
Possuem a capacidade de utilizagdo em diferentes contextos educacionais,
como animagoes, imagens, videos e jogos (Miranda e Costa, 2004).

Um objeto de aprendizagem possui diversas caracteristicas (Longmire,
2000; Bettio, 2003):

= Flexibilidade - é constituido de forma que possua inicio, meio e fim. Os
objetos ja nascem flexiveis, podendo ser reutilizados sem nenhum tipo
de manutencéo.

» Customizagao (personalizagao) - como os objetos sdo independentes, o
uso em qualquer das diversas areas do conhecimento, com diversos
objetivos é possivel.

» Facilidade para atualizagdo - aprimoramento e atualizagdo de
informacgdes quando necessarias.

» |nteroperabilidade — possibilidade de compartilhamento; reutilizacdo dos

objetos em plataformas e ambientes em qualquer espago mundial.
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= Aumento de valor de um conhecimento - a partir do momento em que um
objeto € reutilizado diversas vezes em diversas especializagbes, ao
longo do tempo esse objeto vem sendo melhorado e a sua consolidagéo
cresce de uma maneira espontanea.

» Possibilidade de indexagao e procura — a padronizagdo dos objetos vira
também a facilitar a idéia de procura-lo em diversos meios quando
necessario.

Todas essas caracteristicas mostram que o conceito de objetos de
aprendizado vem para faciltar e melhorar a qualidade do ensino,
proporcionando aos professores/conteudistas, alunos e administradores,
diversas ferramentas facilitadoras.

O wuso dessas novas ferramentas educacionais tém tido grande
crescimento devido a melhoria e disseminagdo das tecnologias de
telecomunicagdo em conjunto com as de informatica, permitindo a transmisséo
de informagdes a pontos distantes de forma agil, podendo ainda ser expandidas
e complementadas. Quando estas tecnologias sdo adequadamente integradas,
possibilitam a organizagdo de multiplas agdes.

A Internet tem grande potencial educacional e hoje em dia é uma
importante ferramenta para a educagdo em massa (Chao et al.,, 2003). Sem
duvida, a Internet € hoje a maior rede mundial de integragdo de informacdes. A
sua expansao é fundamental na educacao presencial € ndo presencial, pois ela
permite disponibilizar informagdes com recursos de multimidia e com acesso de

forma ampla e a baixo custo (Chao, 2003).
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Elementos de midias graficas, animacdes, filmes, audios e videos tém
sido utilizados em situagbes de treinamento educacional ha anos. Agora, a
tecnologia do computador aliada ao advento da Internet, oferecem
oportunidades para combinar diferentes tecnologias de midia, ou seja,
multimidia, e permite que os aprendizes interajam com elas. O que importa
mais que a tecnologia € o modo como se utiliza a multimidia para o aprendizado
(Rosenberg, 2002).

A utilizagdo da multimidia no aprendizado e educacédo continuada de
profissionais da saude sao alguns dos objetivos da telemedicina (Rossi et al.,
2002).

Telemedicina consiste no uso de tecnologia de informagao e comunicagao
para prover servicos de assisténcia a pessoas que se encontram distantes dos
centros de atendimento (Roine e Ohinmaa, 2001). A sua utilizagdo cresceu
substancialmente nos ultimos anos (Hayes et al., 1998), ndo somente na area
da saude, mas também em empresas que atuam na area de marketing de
produtos e servigos médicos (Nagata e Mizushima, 1998).

A viabilidade da telemedicina depende de uma atuagao multidisciplinar e
multiprofissional, sendo que hoje, ela passa por diferentes estagios evolutivos.
N&o se pode negar a grande contribuicdo da exploragao espacial as pesquisas,
determinando o surgimento de uma série de solugdes atualmente difundidas em
varias areas de telemedicina, como as teleconsultas online, telemonitoragem,

telerobdtica, entre outros (Chao, 2003).
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Portanto, o uso de tecnologia de informacdo, aliado a técnicas de
transmissdo da informagao da area de publicidade e propaganda para uso em
modelos educacionais, tornam importante 0 seu emprego e por consequéncia a

pesquisa do seu impacto na construgao rapida do conhecimento.
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2.0 OBJETIVOS

Os objetivos do presente trabalho foram:

e Sistematizar o processo de elaboragdo de comunicacdo textual
simplificado (slogans) para fins educacionais e avaliar o seu impacto
na memorizagdo das “Doengas Sexualmente Transmissiveis” (DSTs)

pelos alunos de Medicina.

e Sistematizar o processo de elaboragédo de iconografias dinédmicas

educacionais.

e Avaliar a capacidade de condensacao de informacgdes cientificas das

iconografias computacionais para transmissao de conhecimento.

e |Inserir comunicagdo textual simplificada (slogans) em videos

educacionais produzidos em computagao grafica.
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3.0 METODOS

Esse trabalho foi desenvolvido em trés moédulos, a saber:

Modulo 1 : O médulo 1 abordou a utilizacgdo de comunicacdo textual
simplificada (slogans) como recurso de memorizagao de doengas sexualmente

transmissiveis (DSTs);

Mdédulo 2: O modulo 2 analisou a demonstragao de pequenas sequéncias de

videos produzidos em computagao grafica.

Moédulo 3: O mddulo 3 teve como objetivo inserir o uso de slogans em videos

educacionais produzidos em computagao grafica.

3.1 Médulo 1: - Utilizacdo de comunicagcdo textual simplificada
(slogans) como recurso de memorizacdo de doencas sexualmente
transmissiveis (DSTSs).

O primeiro moédulo do presente trabalho foi desenvolvido abordando o
tema “Doengas Sexualmente Transmissiveis” (DSTs). Participaram como
avaliadores um publicitario, um médico docente e coordenador de telemedicina
e dois médicos dermatologistas. O tema “Doengas Sexualmente
Transmissiveis” foi escolhido pelos profissionais envolvidos por fazer parte do

conteudo geral de um curso de Medicina. Para tanto, a amostra avaliada foi
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constituida de 90 estudantes de terceiro ano do curso de Medicina Humana da
Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” — UNESP, Campus de
Botucatu. Os alunos participantes tinham idade média de 22 anos, sendo 38%
do sexo masculino e 62% do sexo feminino. No momento da avaliagédo, o

assunto ainda nio havia sido abordado aos alunos do terceiro ano médico.

3.1.1. Elaboracéo dos topicos e material didéatico

Foram primeiramente elaborados 15 topicos em forma de texto descritivo
com linguagem cientifica. A partir destes textos descritivos foi construido um
segundo conjunto de material didatico apoiando-se em técnicas de elaboracéo
de slogan da area de publicidade e propaganda, de acordo com a proposta de
lasbeck (2002).
> Brevidade — frase sintética que contém, a principio, apenas termos e
expressdes absolutamente necessarios;
> Condensacgéo - trata-se da utilizagdo de conceitos destacados como
mais significativos, em fungao do publico-alvo;
> Autoridade - o slogan afirma alguma coisa com determinagdo, mesmo
que seja uma negacao;
> Comunicagdo imediata — a velocidade de sua leitura ndo suporta
grandes reflexdes;
> Repeticdo — o slogan precisa ser de facil repeticdo, ou seja, necessita
conter elementos que facilitem sua imediata memorizacdo e ndo o tornem

cansativo apos algumas repetigdes.
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Para a elaboracdo dos slogans, o médico responsavel apontou as
palavras de maior importancia do texto ao profissional de comunicagao. A partir
dessas palavras, a frase foi reescrita obedecendo aos padrées de elaboracéo
de slogans descritos anteriormente.

A partir do material textual criado, foram elaboradas as seguintes formas

de material didatico:
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Forma 1- Frases longas em forma de tépicos descritivos com
linguagem cientifica

Foram elaboradas 15 frases longas com linguagem cientifica em forma de

topicos, sobre o tema “Doencgas Sexualmente Transmissiveis”, apresentados a

sequir:

% Devido ao contagio do HPV genital ocorrer pelo contato direto da lesdo
com a pele e se encontrar lesbes em topografias outras além do corpo
do pénis, vagina e anus, o uso de preservativo pode nao evitar o

contagio de lesdes perianais, escrotais e labiais.

% O pH vaginal € mantido acido pela flora bacteriana normal. Na vaginose
bacteriana o aumento do pH ocorre por desarmonia no ecossistema

vaginal e redugao dos lactobacilos.

+ Na fitiriase, a acédo da saliva do artrépode na pele do hospedeiro pode

determinar o surgimento de manchas azuladas, as maculae caerulae.

3

*

O virus da hepatite C €& hepatotropico, mas nao citotépico. Quem

determina a lesédo do figado é a agressao do sistema imunoldgico.

% A sifilis congénita € uma doenga de transmisséo vertical. Avaliar sua

ocorréncia indica falha na detec¢ao da doencga direta da gestagéo.
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As manifestagcbdes clinicas da gonorréia incluem a uretrite, faringite,
proctite, conjuntivite, artrite, prostatite, epidimite ou infecgao

generalizada. Na mulher, pode evoluir para doenga inflamatéria pélvica.

A sifilis é causada por uma bactéria espiralada chamada Treponema

pallidum, cuja divis&o binaria ocorre a cada 36 horas.

O cancréide apresenta o que se chama “espirito de familia”, isto €,

multiplas lesdes.

Cancro misto ou de Rollet consiste na associacdo de cancrdide ou
cancro mole e sifilis. A les&do de inicio tem caracteristicas de cancro mole
(que tem periodo de incubagdo menor) e depois se torna infiltrada, com

caracteristicas do cancro duro da sifilis.

No cancréide a adenopatia ocorre em 1/3 dos casos e tem
caracteristicas inflamatoérias. No inicio ocorre tumefacdo sélida e
dolorosa, evoluindo para liquefacédo e fistulizacdo em 50% dos casos,

tipicamente por orificio unico.
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Sifilis decapitada € aquela que ocorre sem a lesao primaria, uma vez que
€ adquirida apds transfusdo de sangue. Esse fato ocorre também na

sifilis congénita.

A podofilina pode ser usada no tratamento das lesdes de condiloma

acuminado.

Condiloma acuminado é causado pelo HPV, enquanto o condiloma plano

ocorre na sifilis secundaria.

Na sifilis secundaria podemos observar alopécia em clareira, adenopatia

generalizada, condilomas planos, placas mucosas.

A lesao da sifilis primaria geralmente € unica, pouco dolorosa, fundo

limpo, com bordos endurecidos.
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Forma 2- Frases curtas em forma de mensagens significativas —
slogans.

Foram desenvolvidas 15 frases curtas em forma de topico utilizando-se
técnicas de elaboragdo de slogans descritas anteriormente dentro do tema
“‘Doengas Sexualmente Transmissiveis”. Em alguns momentos nao foram
utilizados slogans, mas sim mensagens significativas, com a mesma técnica e

intuito, como se observa abaixo:

% O preservativo nem sempre previne o HPV.

«+ HPV causa o condiloma acuminado.

7/
2

Podofilina € uma opcéo de tratamento para condiloma acuminado.

% O Treponema pallidum (sifilis) duplica-se a cada 36 horas.

% A lesdo da sifilis primaria é unica, limpa, endurecida e indolor.

s Pré-natal mal feito pode nado detectar sifilis na mae e levar a sifilis

congénita.

% A sifilis decapitada é aquela que ndo possui fase primaria . E transmitida

por transfusao sanguinea.
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O condiloma plano aparece na sifilis secundaria.

A associagao de sifilis e cancro mole é denominada cancro misto.

O cancro mole em geral tem multiplas lesdes.

A adenopatia ocorre em 1/3 dos casos de cancro mole.

Portador de gonorréia, além da uretrite pode apresentar faringite e

proctite.

Na fitiriase, a saliva do artrépode pode causar manchas azuladas.

A mudancga das bactérias naturais da vagina causa vaginose bacteriana.

Na hepatite C, a agressdo do sistema imunologico causa lesdo no

figado.
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Forma 3- Juncado das frases longas em forma de tépicos e frases
curtas contendo mensagens significativas.

A juncao das frases longas e curtas ocorreu de tal forma que os slogans
foram colocados como titulo das frases longas em forma de tépicos descritivos
com linguagem cientifica. O tema abordado foi doengas sexualmente

transmissiveis.

s O preservativo nem sempre previne o HPV.

Devido ao contagio do HPV genital ocorrer pelo contato direto da lesdo com
a pele e se encontrar lesbes em topografias outras além do corpo do pénis,
vagina e anus, o uso de preservativo pode ndo evitar o contagio de lesdes

perianais, escrotais e labiais.

% HPV causa o condiloma acuminado.
O condiloma acuminado € causado por um virus, o HPV, enquanto o

condiloma plano é uma das manifestagdes da sifilis secundaria.

% Podofilina € uma opc¢éo de tratamento para o condiloma acuminado.
A podofilina pode ser usada no tratamento das lesdes de condiloma

acuminado, assim como eletrocoagulagao das lesdes, laser, etc.
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% O Treponema pallidum (sifilis) duplica-se a cada 36 horas.
A Sifilis é causada por uma bactéria espiralada chamada Treponema.

pallidum, cuja divis&o binaria ocorre a cada 36 horas.

% A lesédo dasifilis priméria € Unica, limpa, endurecida e indolor.
A lesao da sifilis primaria geralmente é unica, pouco dolorosa, fundo limpo,
com bordos endurecidos, diferente da do cancréide que apresenta lesdes

multiplas.

% Pré-natal mal feito pode ndo detectar sifilis na mée e levar a sifilis
congénita.

A Sifilis Congénita é uma doenca de transmissdo vertical. Avaliar sua

ocorréncia indica falha na detecgao da doenga durante a gestagao.

< A sifilis decapitada é aquela que n#do possui fase primaria. E
transmitida por transfuséo sanguinea.

Sifilis decapitada é aquela que ocorre sem a lesédo primaria, uma vez que é

adquirida apos transfusao de sangue. Esse fato ocorre também na sifilis

congénita.



24

% O condiloma plano aparece na sifilis secundaria.

Na sifilis secundaria podemos observar alopécia em clareira, adenopatia
generalizada, condilomas planos, placas mucosas e lesdes cutaneas
(roséola sifilitica).

% A associacao de sifilis e cancro mole é denominada cancro misto.
Cancro misto ou de Rollet consiste na associagcdo de cancroide ou cancro
mole e sifilis. A lesdo de inicio tem caracteristicas de cancro mole (que tem
periodo de incubacdo menor) e depois se torna infiltrada, com

caracteristicas do cancro duro da sifilis.

% O cancro mole caracteriza-se por apresentar multiplas lesdes.
O cancréide, ou cancro mole apresenta o que se chama “espirito de familia”,

isto €, multiplas lesdes, que as vezes ocorrem por auto inoculagao.

% A adenopatia ocorre em 1/3 dos casos de cancro mole.
No cancro mole a adenopatia ocorre em 1/3 dos casos e tem caracteristicas
inflamatérias. No inicio ocorre tumefacéo sélida e dolorosa, evoluindo para

liquefacao e fistulizagdo em 50% dos casos, tipicamente por orificio Unico.

% Portador de gonorréia, além da uretrite pode apresentar faringite e
proctite .
As manifestagdes clinicas da gonorréia incluem a uretrite, faringite, proctite,

conjuntivite, artrite, prostatite, epidimite ou infeccdo generalizada. Na
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mulher, pode evoluir para doenca inflamatéria pélvica, podendo ter como

consequéncia a esterilidade.

% Nafitiriase, a saliva do artrépode pode causar manchas azuladas.
Na fitiriase, a acdo da saliva do artropode na pele do hospedeiro pode

determinar o surgimento de manchas azuladas, as maculae caerulae.

% A mudanca das bactérias naturais da vagina causa vaginose
bacteriana.

O pH vaginal € mantido acido pela flora bacteriana normal. Na vaginose

bacteriana o aumento do pH ocorre por desarmonia no ecossistema vaginal

e reducao dos lactobacilos.

% Na hepatite C, a agressdo do sistema imunoldgico causa lesao no
figado.
O virus da hepatite C é hepatotrépico, mas nao citotopico. Quem determina

a lesao do figado é a agressao do sistema imunolégico.
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3.1.2 Questionério de avaliacdo do tipo multipla escolha
Para avaliar o conhecimento dos alunos participantes, foi elaborado um
questionario que continha 10 questdes (Q 1 a Q 10) com as seguintes opgdes
de alternativas.
() Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos
() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia
() Falso, eu lembro porque li os tépicos
() Falso, eu lembro porque ja sabia
() Nao lembro
Nota-se que para cada questdo, existiam opgdes de respostas corretas,
ou seja, “eu lembro porque li os topicos” e “eu lembro porque ja sabia”. O

questionario na integra encontra-se descrito no anexo A.

3.1.3 Formas de aplicacéo
Os alunos foram divididos aleatoriamente em 3 grupos de 30 alunos
denominados G1, G2 e G3. Os questionarios foram aplicados em duas fases. A
primeira fase ocorreu imediatamente apds a leitura das trés formas de material

didatico e a segunda fase, 60 dias apos.

Grupo 1 (G1):
O grupo 1 (G1) recebeu a jungédo das duas formas de tépicos (slogans +
frases longas em forma de topicos descritivos com linguagem cientifica) de

acordo com a forma 3. A primeira fase de aplicacdo ocorreu na primeira
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semana da pesquisa e a segunda fase de aplicagdo ocorreu na oitava semana

ou seja, 60 dias apos.

Grupo 2 (G2):

O grupo 2 (G2) recebeu os tépicos em forma de slogan, de acordo com a
forma 2. A primeira fase de aplicagdo ocorreu na segunda semana da pesquisa
e a segunda fase de aplicagdo ocorreu na nona semana da pesquisa ou seja,

60 dias apos.

Grupo 3 (G3):

O grupo 3 (G3) recebeu os topicos em forma de frases longas, de acordo
com a forma 1. A primeira fase da aplicagdo ocorreu na terceira semana da
pesquisa e a segunda fase na décima semana ou seja, 60 dias apos.

A distribuicdo do material didatico pelos grupos foi realizada em momentos
diferentes, com intervalo de uma semana entre eles. Assim, foi distribuida
inicialmente a forma 3, a seguir (uma semana depois), a forma 2 e por fim a
forma 1. Esta distribuicdo foi realizada desta maneira para se evitar uma
possivel contaminagcao de dados entre os alunos. Se esta ocorresse, poderia

contribuir para a modificacdo dos resultados finais.
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3.2 Médulo 2: Andlise da demonstracdo de pequenas sequéncias de
videos produzidos em computacéao grafica.

O segundo moddulo do presente trabalho foi desenvolvido abordando o
tema “Ciclo do Pélo”. Participaram como avaliadores trés médicos
dermatologistas, trés “digital designers”, um médico docente e coordenador de
telemedicina e um publicitario. O tema “Ciclo do Pélo” foi escolhido pelos
profissionais envolvidos em sua elaboracéao, pois este tema é importante para a
formagéao geral do médico.

Os objetivos do projeto foram a demonstragado do ciclo do pélo quanto a
temporalidade, demonstrando todas as fases, desde o nascimento do pélo até
sua queda.

Para a elaboragao da animacao, fez-se necessaria a definicdo de tempo e
quantidade de videos que se fariam suficientes. Foram definidos como
suficientes seis sequéncias dindmicas sobre o assunto, sendo que cada uma

possuiu entre 15 segundos e minuto de extensao.

3.2.1 Elaboracdo da comunicacdo dinamica dirigida — Projeto
Homem Virtual.

Para elaboragdo dos processos envolvidos na iconografia da comunicagéo
dindmica dirigida, foram sistematizadas as fases, de acordo com padronizagao
proposta em 2003 por Chao (Chao, 2003):

|. Definicdo da tematica e dos objetivos.

Il. Avaliagdo da abrangéncia e publico-alvo.



VI.

VILI.

VIII.
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Levantamento de literatura cientifica.

Elaboracéo de estratégia de roteiro educacional.

Modelagem grafica computacional.

Geracgao de visualizacao preliminar do video.

Revisdo de detalhamento da animacao (definicdo da animacdo) e
confrontacdo com literatura cientifica.

Implementagdo de legendas e geragcdo da forma texturizada e

“renderizada”, ou seja, elaboragéo do video em formato digital.
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3.3 MdAdulo 3: Insercdo de slogans em videos educacionais produzidos
em computacao grafica.
O moddulo 3 teve por objetivo inserir slogans em videos educacionais
produzidos em computagdo grafica. Abordou o tema “Ciclo do Pélo”.
Participaram como avaliadores um publicitario, dois médicos dermatologistas e

um médico docente e coordenador de telemedicina.

3.3.1 Elaboracdo de mensagens significativas - slogans em
comunicacédo dinamica dirigida.

Apoiando-se nas técnicas descritas por lasbeck (2002) para elaboragéo de
slogans na area de publicidade e propaganda, foram elaboradas quatro
mensagens significativas (slogans) abordando o assunto “Ciclo do Pélo”, que
foram, como demonstradas abaixo, inseridas nas animacdes “Estrutura da pele”
e “Ciclo completo”.

O slogan abaixo foi inserido na animagao “Estrutura da pele”:

e Estrutura da pele, o maior 6rgao do corpo humano.

Os slogans abaixo foram inseridos na animagéao “Ciclo completo”:
e Couro cabeludo, maior concentracdo de foliculos pilosos do corpo
humano;
e Os pélos possuem fases evolutivas;

e O ciclo do pélo € um processo continuo.
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3.4 Andlise estatistica

Para a obtencdo da analise do numero de acertos pelas respostas
corretas “lembro porque li os tépicos” e “lembro porque ja sabia”, foram
realizados testes de analise de variancia pelo teste de F de Snedecor, no nivel
de 5% de significancia. Para a comparagdo entre os grupos analisados, foi
utiizado o método de Tukey, sendo que o valor critico da amplitude foi

encontrado por interpolagao (“t” de Student) (Costa Neto, 1999).
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4.0 RESULTADOS

4.1 Médulo 1 - Resultados da utilizacdo de comunicacdo textual
simplificada (slogans) como recurso de memorizacdo das doencas

sexualmente transmissiveis (DSTSs).

4.1.1 Primeira fase de andlise — aplicacdo do questionario
imediatamente apos a leitura das trés formas de material didatico.

A distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas corretas
“lembro porque li os tépicos”, durante a primeira fase de avaliagdo, encontram-
se na Tabela 1.

Os resultados obtidos a partir da analise de varidncia das respostas
corretas, ou seja, “lembro porque li os tépicos” estdo descritos ao final da
Tabela 1.

A distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas corretas
“lembro porque ja sabia”, durante a primeira fase de avaliagdo, encontram-se na
Tabela 2.

Os resultados obtidos a partir da analise de varidncia das respostas

corretas, ou seja, “lembro porque ja sabia” estdo descritos ao final da Tabela 2.
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Tabela 1: Distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas
corretas “lembro porque li os topicos” dos grupos G1, G2 e G3 durante a

primeira fase de avaliagao.

Grupos
Questdes

Gl G2 G3
Q1 22 18 17
Q2 13 11 11
Q3 14 8 2
Q4 23 15 17
Q5 27 26 22
Q6 10 10 7
Q7 18 23 10
Q8 18 11 18
Q9 14 16 12
Q10 21 18 20

180 156 136

G1=G2=G3; como Fco|unas = 0,36 < Fcn'tico= 3,55 ( o= 5%).
Q1#Q2#Q3#Q4#Q5#Q6#Q7#Q8#Q9#Q10; como Finnas = 4,54 > Fritico = 2,46 (a0 = 5%).

A andlise da Tabela 1 permite considerar que os grupos G1, G2 e G3
mostraram-se iguais, com relacdo a resposta correta “lembro porque li os
topicos”. Na primeira fase de elaboracdo dos tépicos, ndo houve diferenca
significativa no nivel de 5% de significancia entre os grupos. Nota-se também
que as questdes mostraram-se diferentes, ou seja, existiu diferenga significativa
com relacdo ao numero de acertos das questdes Q1 a Q10, no que se refere a

leitura das trés formas de material didatico.
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Tabela 2: Distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas
corretas “lembro porque ja sabia” dos grupos G1, G2 e G3 durante a primeira

fase de avaliacéo.

Questdes Grupos

Gl G2 G3
Q1 8 8 8
Q2 1 1 4
Q3 0 0 1
Q4 0 2 0
Q5 1 1 0
Q6 0 0 0
Q7 0 0 0
Q8 1 0 0
Q9 0 1 4
Q10 4 4 6

15 17 23

G1=G2=G3; como Feoiunas = 1,69 < Fritico = 3,55 (a0 = 5%).
Q1£Q2#Q3#Q4#£Q5#Q6#Q7#Q8#Q9#Q10;como Fiinhas = 19,61 > Fritico = 2,46 (a0 = 5%).

A anadlise da Tabela 2 permite considerar que os grupos G1, G2 e G3
mostraram-se iguais, com relagdo a resposta correta “lembro porque ja sabia”.
Na primeira fase de elaboragdo, ndo houve diferenga significativa no nivel de
5% de significancia entre os grupos. Nota-se também que as questdes

mostraram-se diferentes, ou seja, existiu diferenca significativa com relagéo ao
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numero de acertos das questdes Q1 a Q10, no que se refere a leitura das trés
formas de material didatico.

Com base nos resultados da analise de variancia, no nivel de 5% de
significancia, observamos que na primeira fase de elaboragdo nao existiu
diferenga entre os grupos, mas sim entre as questdes com relagdo ao numero
de acertos das questdes de 1 a 10, no que se refere a leitura das trés formas de

material didatico.

4.1.2 Segunda fase de andlise — aplicacdo do questionario apés 60
dias da leitura das 3 formas de material didatico.

A distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas corretas
“lembro porque li os tépicos”, durante a segunda fase de avaliagéo, encontram-
se na Tabela 3.

Os resultados obtidos a partir da analise de variancia das respostas
corretas, ou seja, “lembro porque li os tépicos” estdo descritos ao final da
Tabela 3.

A distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas corretas
‘lembro porque ja sabia”, durante a segunda fase de avaliagdo, encontram-se
na Tabela 4.

Os resultados obtidos a partir da analise de varidncia das respostas

corretas, ou seja, “lembro porque ja sabia” estdo descritos ao final da Tabela 4.
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Tabela 3: Distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas
corretas “lembro porque li os topicos” dos grupos G1, G2 e G3 durante a

segunda fase de avaliagdo.

Questdes Grupos

G1 G2 G3
Q1 11 8 3
Q2 0 0 0
Q3 2 0 1
Q4 3 4 3
Q5 9 6 3
Q6 1 0 0
Q7 2 4 5
Q8 7 7 3
Q9 ) 4 2
Q10 21 9 3

61 42 23

G1¢G2¢G3; como Fco|unas = 3,83 > Fcn'tico= 3,55 (OL = 50/0).
Q1#Q2#Q3#Q4#Q5#Q6#Q7#Q8#Q9#Q10; como Fiinnas = 3,73 > Fritico = 2,46 (a0 = 5%).

Com base nos resultados da analise de variancia, no nivel de 5% de
significancia, pode-se observar na Tabela 3 que existiu diferenga significativa,
tanto para os grupos G1, G2, G3, quanto para a resolugao das questdes Q1 a
Q10, no que refere a leitura das trés formas de aplicagao.

Observou-se a partir do método de Tukey, no nivel de 5% de significancia,
diferenca significativa entre os grupos 1 e 3. O valor critico da amplitude foi

encontrado por interpolagao (“t” de Student).
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Tabela 4: Distribuicdo do numero de alunos que assinalaram as respostas
corretas “lembro porque ja sabia” dos grupos G1, G2 e G3 durante a segunda

fase de avaliacéo.

Questdes Grupos

G1 G2 G3
Q1 6 4 5
Q2 3 6 2
Q3 0 0 1
Q4 2 3 1
Q5 2 1 1
Q6 0 3 0
Q7 1 1 1
Q8 1 3 1
Q9 1 ) 2
Q10 4 11 5

20 37 19

G1¢G2¢G3; como Fco|unas = 4,14 > Fcn'tico= 3,55 (OL = 50/0).
Q1#Q2#Q3#Q4#Q5#Q6#Q7#Q8#Q9#Q10; como Fiinnas = 4,70 > Fritico = 2,46 (a0 = 5%).

Com base nos resultados da analise de variancia, no nivel de 5% de
significancia, pode-se observar que existiu diferenca significativa, tanto para os
grupos G1, G2, G3, quanto para a resolugao das questbes Q1 a Q10, no que
refere a leitura das trés formas de aplicacao.

Observou-se a partir do método de Tukey, no nivel de 5% de significancia,
diferencga significativa entre os grupos 2 e 3. O valor critico da amplitude foi

encontrado por interpolagéo (“t” de Student).
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4.2 Modulo 2 - Resultados da analise da demonstracdo de pequenas
sequUéncias de videos produzidos em computacéo grafica.

Foram analisadas pequenas sequéncias de videos produzidos em

computacao grafica. Deve-se salientar de que todos os videos possuiam

informacgdes textuais.

e Video 1 — Demonstracao da estrutura da pele:

Nesse video demonstrou-se toda estrutura da pele em 35 segundos

Figura 1: Demonstracao da estrutura da pele

Estrato cirmeo
Estrato aspinhosa
Estrato granulosa

Estrato basal




39

e Video 2 — Demonstragéao da fase anagena, ou seja, o crescimento
ativo do pélo:
Nesse video demonstrou-se o crescimento ativo do pélo em 18 segundos

Figura 2: Fase anagena

e Video 3 — Demonstracdo da fase catagena, ou seja, a fase de
transicao entre as fases anagena e telégena:
Nesse video demonstrou-se a fase de transi¢cao do pélo em 10 segundos

Figura 3: Fase catagena

Semanat
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e Video 4 — Demonstragao da fase teldgena, ou seja, descanso e queda
do pélo:
Nesse video demonstrou-se a fase de descanso e queda do pélo em 15
segundos

Figura 4: Fase teldgena

e Video 5 - Demonstragao das trés fases simultaneamente:
Nesse video demonstrou-se a analogia simultdnea das trés fases
anteriores em 15 segundos

Figura 5: Faixas

Fase Anagena Fase Catagena Fase Telogena
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e Video 6 — Demonstracao do ciclo completo:
Nesse video demonstraram-se todas as fases levando-se em
consideragao a temporalidade do ciclo do pélo em um minuto e seis segundos.

Figura 6: Ciclo completo

na
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4.3 Mobdulo 3 - Resultados da insercdo de slogans em videos
educacionais produzidos em computacao gréfica.

ApoOs a elaboragdo das seis animagdes sobre o tema “Ciclo do Pélo”,
foram elaboradas quatro mensagens significativas apoiando-se em técnicas de
elaboragéo de slogans, que foram inseridas nas animagdes “Estrutura da pele”
e “Ciclo Completo”. Os slogans foram elaborados com informagbes de plena
relevancia, levando-se em consideracdo o cadenciamento das informacdes
textuais com relacdo a sequéncia de imagens, com intuito de aumento de

aprendizado por parte do publico-alvo do projeto.



Figura 7: Slogan inserido na animagao “Estrutura da pele”.
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Figura 8: Slogan inserido na animacgao “Ciclo completo”.
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Figura 9: Slogan inserido na animagao “Ciclo completo”.

fé!;éesie?roluti{ré

&
A% #
5




46

Os slogans foram inseridos com letras da cor branca, com sombra preta,
do tipo Arial Black 22, o que acarretou boa visibilidade aos usuarios.
A finalizagdo do projeto ocorreu com a “renderizagdo” do objeto de

aprendizagem, onde se obteve a visualizagado do resultado final.
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5.0 DISCUSSAO

A qualidade de ensino atualmente estad associada aos resultados
adquiridos pelos alunos no decorrer do processo educacional. Neste sistema, a
memoria tem um importante papel na captura e posterior resgate da
informacao.

A memodria de curto prazo é o sistema usado pelo homem para se lembrar
de informacdes usuais, momentaneas. Representa um sistema isolado com
caracteristicas claramente definidas, sendo limitada em sua capacidade de
armazenamento (Librandi, 1994). “Memdria de curto prazo € o sistema usado
para se lembrar de informagbes em uso, tais como um numero telefénico
enquanto alguém esta discando-0” (Librandi, 1994). O sistema educacional
tradicional utiliza essa forma de memorizagdo em sua esséncia. Nossa memoria
de longo prazo tem a capacidade para armazenar uma quantidade muito
grande de informacgdes e conhecimentos.

O grande desafio educacional que nos deparamos hoje é transformar a
memoria de curto prazo em memoaria de longo prazo, ou memdria residual, para
que o aprendizado aconteca de forma efetiva.

Alguns pesquisadores tém procurado diferentes maneiras de aumentar a
memoria residual de seus alunos. Dentre estas, as técnicas utilizadas em
publicidade e propaganda podem ser de grande valia na area educacional.

Uma das principais técnicas de transmissado de informacdes e difusdo do
conhecimento utilizado por muitos profissionais € o slogan. Este é capaz de

levar rapidamente e de forma eficaz, a informag¢ao ao consumidor.
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O slogan é uma formula apelativa, sendo amplamente utilizado na
propaganda. Este, para ser impactante, despertar atengédo, obter memorizagao
€ conseguir seus objetivos incitativos, ndo pode abrir mdo de efeitos estilisticos
e retdricos, sendo quase sempre, uma frase de efeito (lasbeck, 2002).

A utilizagdo de slogans na area educacional tem sido pouco explorada e
relatos na literatura sdo escassos.

O presente trabalho utilizou os slogans com o intuito de verificar se 0 seu
uso na area educacional pode trazer resultados eficientes. O tema escolhido foi
doengas sexualmente transmissiveis, por fazer parte do conteudo geral de um
curso de medicina. Para isso, foram analisadas trés formas de oferecimento de
material didatico aos alunos. A primeira constou de frases longas em forma de
tépicos com linguagem cientifica. A segunda foi construida levando-se em
consideracao técnicas de elaboragdo de slogans, constando entdo de frases
curtas, autoritarias e objetivas. A terceira forma de material constou da juncéo
das duas formas anteriores, sendo entdo o slogan utilizado como enunciado as
frases longas com conteudo cientifico.

Foi também elaborado um questionario de multipla escolha, contendo as
seguintes opg¢des de resposta: “verdadeiro, lembro porque ja sabia’ |,
“verdadeiro, lembro porque li os topicos”, “falso, lembro porque ja sabia”, “falso,
lembro porque li os tépicos” e “nao lembro”.

O questionario foi elaborado dessa maneira visando a possibilidade de

analise aprofundada sobre cada resposta assinalada.
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Na primeira fase de elaboragao, ou seja, imediatamente apos a leitura das
trés formas de material didatico, as opgdes de resposta abaixo demonstradas
dao margem a seguinte interpretagéo:

1- A alternativa correta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque
ja sabia”:

Nota-se portanto que o conteudo exposto nos tépicos ja fazia parte do pré-
conhecimento desse aluno sobre o assunto doengas sexualmente

transmissiveis.

2- A alternativa correta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque li
os tépicos”:

Observamos por esta escolha que os tépicos trouxeram uma nova
informagao ao aluno, colaborando dessa forma para seu aprendizado com a
técnica utilizada. Nota-se entdo ser o primeiro contato desse aluno com o
conteudo exposto, mostrando que ele leu, compreendeu e aprendeu sobre o
assunto abordado pelos topicos. Com essa forma de alternativa podemos
analisar a melhor maneira de comunicagdo e interpretacdo das formas de
material didatico aqui propostos, por meio da analise de variancia demonstrada

nos resultados do presente trabalho.
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3- A alternativa incorreta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque
ja sabia”

Nesse momento ha a possibilidade de observar que o aluno havia um
conhecimento errbneo sobre o assunto e, mesmo assim, os tdpicos
apresentados nao foram suficientes para a retirada dessa idéia preconcebida
sobre o0 assunto. Nesse caso, os topicos ndo atingiram devidamente suas

expectativas.

4- A alternativa incorreta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque
li os tépicos”

Nesse caso nota-se que além de haver um conhecimento errbneo sobre o
assunto, o mesmo foi atribuido aos topicos expostos. Pode ter ocorrido pelo fato
de os topicos ndo se mostrarem claros o suficiente, trazendo interpretacdes
errbneas a respeito do assunto abordado. Os tépicos nesse caso néo atingiram

seus objetivos informativos.

Nos itens 3 e 4 podemos considerar também a possibilidade do aluno ter
optado por uma alternativa qualquer, na intencdo de acerta-la, mesmo sem

conhecer a resposta.
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5 — A alternativa assinalada foi “nao lembro”:
Mostra que as formas de material didatico propostas nao transmitiram de
forma eficiente o conteudo educacional, mostrando- se entao insatisfatérias

para 0 uso como modelo de comunicacao para aumento de memorizagao.

Na segunda fase de elaboragéo, ou seja, 60 dias apos a leitura das trés
formas de material didatico, as op¢des de resposta abaixo demonstradas dao
margem a seguinte interpretacéo:

1- A alternativa correta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque
ja sabia”:

Observamos que o conteudo exposto ja fazia parte do pré-conhecimento
do aluno sobre o assunto doencas sexualmente transmissiveis. Houve a
possibilidade de o aluno ter aprendido o assunto por meio do material didatico
oferecido e, de certa forma, atribuir a lembranca sobre o assunto a um
conhecimento prévio a andlise das formas, sem se recordar se o conhecimento

tenha sido efetivado por meio do material exposto.

2- A alternativa correta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque li
os topicos”:

Observamos que os topicos trouxeram um novo conhecimento ao aluno. A
memoria residual mostra-se presente nessa fase de analise, contribuindo
sobremaneira ao processo educacional do aluno. A analise estatistica possui

extrema importancia nessa alternativa pelo motivo de comparagao entre as
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formas de material didatico apresentados para saber qual teve maior

memorizacgao residual sobre o assunto abordado.

3- A alternativa incorreta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque
ja sabia”:

Verificou-se que havia, por parte do aluno, um conhecimento errbneo
sobre o0 assunto e os topicos ndo transmitiram o conteudo informativo de forma
convincente para retirar essa idéia preconcebida sobre o assunto. Dessa forma

os topicos nao contribuiram para a formacéao e aprendizado do aluno.

4- A alternativa incorreta foi assinalada e o aluno optou por “lembro porque
li os tépicos”

Verificou-se que além de haver um conhecimento errbneo sobre o
assunto, o mesmo foi atribuido aos topicos expostos. Pode ter ocorrido pelo fato
de os topicos ndo se mostrarem claros o suficiente, trazendo interpretacdes
errbneas a respeito do assunto abordado. O material didatico exposto, nesse

caso, nao atingiu seu objetivo informativo.

Nos itens 3 e 4 podemos considerar também a possibilidade do aluno ter
optado por uma alternativa qualquer, na intengcdo de acerta-la, mesmo sem

conhecer a resposta.
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5 — A alternativa assinalada foi “ndo lembro”:
Fica demonstrado que o material didatico ndo transmitiu de forma eficiente
o conteudo informacional, sendo entdo insatisfatério para o uso com intuito de

aumento de memorizacao.

Os resultados obtidos a partir da analise do slogan, no moédulo 1 do
presente trabalho, nos mostraram que na primeira fase de aplicagéo, os grupos
obtiveram o mesmo nivel de acertos em ambas respostas corretas, ou seja
‘lembro porque li os tépicos” e “lembro porque ja sabia“. Nesse momento a
analise dos resultados mostrou-se estatisticamente significante com relagéo ao
acerto das questdes assinaladas corretas. O mesmo nao foi observado com
relagdo aos grupos entre si.

Estes resultados permitem considerar que, na primeira fase de aplicacao
do médulo 1, a memdéria de curta duragado apresentou os mesmos resultados
para alunos que leram os tépicos em forma de slogans, frases longas e para a
juncao das duas formas.

Na segunda fase da analise dos slogans, o nivel de acertos em questdes
“lembro porque li os tépicos” apresentou diferenca significativa entre os grupos
1 e 3. Por meio destes resultados podemos considerar que o grupo 1, ou seja,
aquele que recebeu a jungdo das duas formas de material didatico, apresentou
diferenca de grau de memorizagdo, com relagdo ao grupo 3, ou seja, 0 grupo

que recebeu as frases longas. No mesmo momento, quando comparados os
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grupos 2 (frases curtas) e 3 (frases longas), estes ndo obtiveram diferenca
significativa, apresentando entdo o mesmo grau de memorizagao residual.

Os resultados obtidos permitem considerar que quando os slogans foram
aplicados como recurso de condensagao do conteudo médico dermatologico
em doengas sexualmente transmissiveis, promoveram o0 mesmo grau de
memorizacdo quando comparados com as informacdes apresentadas em forma
de frases longas com linguagem cientifica. Em contrapartida, quando os
slogans foram aplicados como enunciado das frases longas, ou seja, a forma 3
de material didatico aplicada ao grupo 1, o mesmo possuiu diferenca
significativa no grau de memorizagdo em comparagao com a forma 1, ou seja,
as frases longas, aplicadas ao grupo 3.

Quando analisadas as respostas corretas “lembro porque ja sabia”
assinaladas na segunda fase de aplicagdo do médulo 1, notamos que a mesma
apresentou diferenca significativa entre os grupos 2 e 3. Por meio destes
resultados podemos considerar que o grupo 2, ou seja, aquele que recebeu as
frases curtas em forma de slogans, apresentou diferenca de grau de
memorizagao, com relagdo ao grupo 3, ou seja, 0 grupo que recebeu as frases
longas com linguagem cientifica. No mesmo momento, quando comparados 0s
grupos 1 (juncdo das duas formas de material didatico) e 3 (frases longas),
estes nao obtiveram diferenga significativa.

Os resultados obtidos permitem considerar que o grupo 2, ou seja, 0 grupo
que recebeu as frases curtas em forma de slogan, teve um aumento de

conhecimento sobre o assunto abordado nesse periodo, dando margem a
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interpretacdo de que, por se tratar de frases curtas previamente concebidas a
partir de técnicas de elaboracdo de material de propaganda, que possuem o
intuito de incutir no inconsciente do consumidor um produto anunciado, o
mesmo pode ter ocorrido com o slogan da area educacional médica, ou seja, 0
aluno aprendeu o conteudo através dos slogans e esse conhecimento foi feito
de forma tao sutil através das frases curtas, que esse aluno atribuiu a outra
forma de aprendizado. Em contrapartida, quando analisados os grupos 1, ou
seja, os que receberam a jungao das duas formas de material, com o grupo 3,
ou seja, o das frases longas, ndo houve aumento significativo com relagéo a
resposta correta assinalada “lembro porque ja sabia”.

Deve ser salientado que os resultados obtidos nesta primeira fase do
trabalho (mddulo 1) estdo de acordo com as propostas de lasbeck (2002), que
sugerem que os slogans sao frases de efeito que despertam a atencdo e
aumentam a memorizagdo, mostrando-se entdo como formas importantes de
aprendizagem.

Além da forma textual, realizou-se no presente trabalho a anadlise da
elaboragédo de videos educacionais produzidos em computagao grafica. Estes
videos foram “renderizados” e distribuidos no formato CD-Rom a profissionais
da area da saude como ferramenta auxiliar de ensino.

Guerra (2000) aponta que o CD-Rom possui grande capacidade de
armazenamento de dados; facilidade de partiihamento de dados com outros

usuarios; alta integridade dos dados; alta confiabilidade na detecgao e corregao
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de erros; durabilidade; taxas de transferéncia de dados crescentes; além de

queda acentuada de preco.

Essas caracteristicas fazem do CD-Rom um meio de armazenamento e
distribuicdo de dados perfeito para uma série de atividades, incluindo bancos de
dados, programas completos, aplicativos, produtos multimidia interativos, etc.
Em muitas situacées o CD-Rom é preferivel a prépria Internet, como é o caso
da transmissdo e armazenamento de grandes volumes de informagao. O CD-
Rom apresenta um novo género de aplicagbes para computador e uma

poderosa ferramenta educacional.

Buscando modernas ferramentas iconograficas para uso em educacgao, a
disciplina de Telemedicina da Faculdade de Medicina da Universidade de Sao
Paulo (FMUSP) criou um projeto para construgdo de objetos de aprendizagem
denominado Projeto Homem Virtual. Os objetos estdo sendo utilizados nas
diversas areas do conhecimento, como na odontologia em tépicos de
articulagéo temporomandibular e dentistica (Malmstrom et al., 2004); na area da
dermatologia, com projetos como cancer de pele e acne (Chao et al., 2001).
Temos também o uso desse objeto de aprendizagem na area de
teleoftalmologia (Chater et al., 2005), telefisiatria (Kavamoto et al., 2004) além
de outros. Até maio de 2005, existiam 40 objetos de aprendizagem na area da

saude, no seguinte endereco: http://www.projetohomemvirtual.com.br.

O presente trabalho utilizou o projeto homem virtual no tema “Ciclo do

Pélo”, por se tratar de um assunto de relevancia para a educagdo médica em
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dermatologia. Os resultados obtidos no moédulo 2, demonstraram que essa
forma de comunicacdo dinamica dirigida possui algumas caracteristicas que a
fazem muito utilizada na area educacional:
- Concentragao de informacéao
As animacdes possuem um alto poder de concentracédo de informacgao, ou
seja, em alguns minutos de animagao ha a possibilidade de demonstrar ciclos
que s6 se completam em anos, como € o caso do ciclo do pélo.
- Simulacao de fatos
As simulagdes podem mostrar varios fatos que ocorrem em momentos
diferentes, de forma simultadnea, facilitando demasiadamente o aprendizado do
aluno, proporcionando a ele uma visao do todo e ndo apenas da parte.
- Facilidade de interpretacao
Por meio de recursos computacionais, na simulacédo ha a possibilidade de
demonstragcdo de diversas posicoes de cameras mostradas a partir de
diferentes angulos, aumento ou redugdo de zoom, giro do objeto, além da
possibilidade de retirada e de efeito de transparéncia em 6érgéos, trazendo ao
aluno facilidade de interpretacao e visualizacdo do material didatico.
- Aumento de aprendizado
O aluno pode rever quantas vezes achar necessario uma animacgao,
obtendo com isso, maior facilidade de entendimento do assunto, aumentando

seu aprendizado.
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- Guia de estudo

O aluno utiliza o objeto de aprendizagem como guia de estudo, se

tornando gestor do préprio aprendizado a partir de informagdes ali encontradas.
- Motivacéao

O objeto de aprendizagem pode trazer aumento de motivagdo aos
estudantes, possibilitando uma melhora no processo educacional.

A simulagdo, hoje em dia, exerce um papel crescente nas atividades de
pesquisa cientifica. Ela € uma ajuda para a memoria de curto prazo que envolve
ndo imagens fixas, textos ou tabelas de numeros, e sim dinamicas complexas
(Levy, 2005).

Associado a simulag¢des de movimentos fisioldgicos e patoldgicos, além de
recursos terapéuticos, o projeto homem virtual proporciona a integragédo dos
conhecimentos, desperta curiosidade dos alunos e aumenta a velocidade do
aprendizado. (Malmstrom et al., 2004).

Por outro lado, estudos realizados para descobrir como as pessoas
aprendem e recordam estimam que retemos na memoria cerca de 20% do que
vemos, 40% do que vemos e ouvimos e 75% do que vemos, ouvimos e
fazemos. Nao é preciso nada mais do que nossa propria experiéncia para saber
que aprendemos mais rapido, compreendemos melhor e retemos mais quando
nossos orgaos dos sentidos sdo estimulados em niveis multiplos (Lindstrom,

1995).
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O projeto homem virtual, por se tratar de uma iconografia didatica
dindmica e dirigida em 3D, “renderizado” no formato video e distribuido em CD-
Rom, mostra-se como uma ferramenta educacional, um objeto de
aprendizagem com capacidade interativa, estimulando aos alunos em multiplos

niveis.

No presente trabalho, foi verificado que, as fases de elaboracdo de uma
forma de comunicacido visual interativa em 3D, podem ser utilizadas como
ferramenta complementar a constru¢ao do aprendizado no assunto abordado, ja
que aumentam a motivacédo dos alunos, dando énfase a demonstragao do todo,
e nao somente da parte, além de ter a capacidade de simulacdo de dados
temporais que naturalmente levariam anos para ocorrer.

A criacdo de modelos que funcionem como representacdo grafica de
informacgdes educacionais e/ou cientificas podem simplificar a compreensao de
muitas informagdes conceituais. Quando estes modelos sdo baseados em
modelagem e possibilitam a visualizagdo sob diversos angulos, eles podem
tornar-se importantes ferramentas para finalidades educacionais (Chao, 2003).

Decorrente da oportuna conscientizagdo sobre a necessidade de estimular
a acao do aluno ocorrida ao longo das ultimas décadas, em praticamente todos
os niveis de ensino, o uso de videos educacionais tem sido pouco desenvolvido
como objeto de pesquisa nas faculdades de comunicagao e educacgéo (Schnaid

et al., 2003).
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As potencialidades geradas pelos ambientes virtuais, entretanto,
agregaram novas razdes aos defensores do uso de videos educacionais, sejam
eles em aulas gravadas ou producdes mais elaboradas, as quais podem, hoje,
estar associadas em conjuntos que favorecem a interatividade, a integragéo
com banco de dados e outras fontes de pesquisa e aprofundamento (Schnaid et
al., 2003).

Os videos possuem ainda uma grande capacidade de condensagao de
conteudo. Notamos isso neste trabalho, onde a maioria das animagdes

possuiam em média 15 O ciclo completo, ou seja, as animacgodes
compactadas de forma linear, correspondem a dez paginas de livro texto (Eady
et al., 2000), e foi apresentado em pouco mais de 60” de animagéao, possuindo
a vantagem de o aluno poder assistir quantas vezes achar necessario a mesma
animacgao. Sendo assim, observamos de forma clara a grande capacidade de
compactacdo de informagcdo de um video, sendo esta transmitida de forma
objetiva e eficiente aos alunos.

No mdédulo 3 do presente trabalho, propds-se a insergdo de mensagens
significativas em forma de slogans na comunicagao dindmica dirigida, fazendo a
juncao da forma rapida de transmissdo de conteudos textuais, ou seja, os
slogans, com a forma rapida de transmissdo de imagens através da simulagéo.

Essa proposta talvez seja uma das formas mais rapidas de transmissédo de

informacao que se tem documentado.



61

Na area educacional, esta metodologia pode trazer grandes beneficios,
uma vez que existe um grande aumento de conteudo a ser incluido nas grades
curriculares médicas.

As Escolas de Medicina do Brasil continuam oferecendo como tempo
disponivel para os professores ensinarem todo conteido, o mesmo de 1950 ou
seja, seis anos (Sarmento e Souza et al., 2001). Por outro lado, a quantidade do
conhecimento médico aumentou de forma exponencial (Sarmento e Souza et
al., 2001; Hawking, 2002).

Desta maneira, é possivel inferir que a massa atual de conhecimento que
necessita ser construido para se formar um médico ndo cabe mais dentro das
grades curriculares disponiveis, devido as diferentes especialidades, novas
doengas e medicamentos. Assim, para vencer este desafio restam algumas
alternativas: ou se aumenta o tempo dos cursos de graduagado; ou se cortam
algumas disciplinas; ou se desenvolvem sistemas rapidos de construgdo do
conhecimento. Qual destas alternativas seria menos traumatica e mais
produtiva? (Sarmento e Souza et al., 2001).

Em relacdo ao conhecimento gerado pelo ser humano, em 1900 o numero
de artigos cientificos publicados ao ano girava em torno de 9.000. Em 1950,
esse numero se mostrou dez vezes maior, ou seja, 90.000 artigos cientificos
publicados ao ano. Em 2000, o numero de artigos cientificos publicados
cresceu de tal forma que girou em torno de 900.000 artigos cientificos

publicados ao ano, ou seja 2465 artigos cientificos publicados ao dia, e isso
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tende a aumentar de forma exponencial (Hawking, 2002; Sarmento e Souza et
al., 2004).

Barraviera e Sarmento e Souza (2003) avaliaram o efeito das midias
papel, video e CD-Rom no aprendizado dos temas “Ofidismo” e “Tétano”, para
os alunos do quarto ano da Faculdade de Medicina da Unesp, Campus de
Botucatu. Ao se considerar a midia preferida pelos alunos, esta recaiu sobre o
video. Na opinido deles, o video pode conter uma sintese da matéria, em que
pese ser superficial, € uma excelente ferramenta para a introducdo de
determinado assunto. Ao se comparar as trés midias, a preferéncia dos alunos
caiu sobre o CD-Rom. Isto devido a convergéncia das trés midias: os textos, os
videos, as animagdes e por conseguinte a multimidia. A opinido final dos alunos
foi de que as trés midias (papel, video e CD-Rom) foram complementares e
contribuiram sobremaneira para a construcdo do aprendizado de forma mais
rapida.

Desta maneira, fica claro que existe a necessidade da construgcdo de
novas ferramentas educacionais, com o intuito de redugdo do tempo de
transferéncia do conhecimento ao aluno. Uma dessas ferramentas de
transferéncia rapida do conhecimento, conhecida e demonstrada no presente
trabalho, se da por meio do uso de videos ou animacbes em ambiente
educacional. Outra forma aqui analisada de transferéncia e/ou construgéo
rapida do conhecimento, se da por meio do uso de slogans na area
educacional. A jungdo das duas ferramentas acima apontadas , ou seja, a

insercdo de slogans em videos ou animagbes para uso educacional,
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proporcionaria uma nova proposta de ferramenta de transferéncia da
informacéao de forma rapida e eficaz.

A utilizagdo de um modelo de comunicagao dinamica dirigida e interativa
na area educacional pode trazer aumento de motivacao por parte do aluno, um
aumento de entendimento e consequente aumento de aprendizagem.

O homem virtual representa um método de comunicagdo dindmica e
dirigida que reune de forma grafica, interativa e dindmica, uma grande
quantidade de informacgdes. A possibilidade de visualizagdo em trés dimensoes,
de estabelecer correlagcbes anatbmicas, de aplicar recursos de transparéncia e
subtracdo (exclusdo) de estruturas anatdbmicas, e inclusdo de dinamica
funcional, o tornam uma iconografia inédita para transmissdo de grandes
quantidades de informagdes em curto espaco de tempo, aumentando a
eficiéncia educacional dos alunos.

O desenvolvimento de tecnologias de comunicagao visual permite a
elaboragdo de novas ferramentas educacionais baseadas em imagens e
aspectos multimidia. Cada ferramenta pode facilitar a visualizagao,
entendimento e memorizagcdo de conceitos complexos de forma facil,
aumentando o aprendizado e reduzindo o tempo gasto pelos professores
(Kavamoto et al., 2005).

A avaliacdo dos slogans inseridos em videos, bem como o efeito do
Homem Virtual serao objetos de pesquisa futura.

Por fim, a area educacional esta passando por um processo de quebra de

paradigmas. A quantidade de informagdes cresceu exponencialmente nos
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ultimos anos e o tempo mostra-se cada vez mais escasso e precioso. Existe
portanto, a necessidade de desenvolvimento de novas ferramentas de
comunicagao que consigam sintetizar o conteudo educacional de tal forma que
transmitam a mesma quantidade de informacdo, em menor tempo, sempre

aliada a qualidade de ensino.
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6.0 CONCLUSOES

A andlise desta pesquisa em seu conjunto permite considerar que os
slogans mostraram-se uteis na area educacional, como recurso complementar
ao aprendizado. Além disso, aumentaram a memorizagdo das informacgdes
textuais.

As iconografias computacionais com recurso dinamico em 3D permitem
compactacéo de grandes quantidades de informacgdes, oferecendo agilidade de
transmissédo do conhecimento.

A juncédo de slogans e iconografias computacionais para uso educacional
podem ser uma alternativa atraente na transmissao de conteudos didaticos da

area médica.
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7.0 ANEXO A

Questionario de avaliagao aplicado apés a leitura das trés formas de

material didatico, na primeira e na segunda fase do Mdédulo 1.

Questdes sobre DST

1- O uso de preservativo previne contra todas as formas de DSTs.

() Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque li os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

2- Na hepatite B, a lesdo no figado é causada pela agressao do sistema
imunoldgico.

() Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque li os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

3- A sifilis € causada pelo T. pallidum e possui manifestagcdes clinicas como
uretrite, faringite e proctite.

() Verdadeiro, eu lembro porque os topicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

4- O cancroéide apresenta lesdes multiplas.
() Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos
() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque li os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro
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5- O T.pallidum divide-se binariamente a cada 36 horas.
() Verdadeiro, eu lembro porque os topicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

6- O HPV causa condiloma acuminado, ja o condiloma plano ocorre na
sifilis primaria.

() Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque li os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

7- A podofilina pode tratar o condiloma acuminado.

() Verdadeiro, eu lembro porque li os tépicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque li os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

8- A sifilis decapitada pode ocorrer apés transfusdo de sangue e também
na forma congénita.

() Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque li os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

9- A lesao da sifilis secundaria geralmente € unica, pouco dolorosa, fundo
limpo e com bordos endurecidos.

() Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos

() Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

() Falso, eu lembro porque li os tépicos

() Falso, eu lembro porque ja sabia

() Nao lembro

0-A mudanga das bactérias naturais da vagina causa vaginose bacteriana.
) Verdadeiro, eu lembro porque li os topicos

) Verdadeiro, eu lembro porque ja sabia

) Falso, eu lembro porque li os topicos

) Falso, eu lembro porque ja sabia

) Nao lembro

1
(
(
(
(
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